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AFTER THE RAIN féte ses 7 ans

'?T' En mai dernier, la marque Suisse AFTER THE

~ RAIN a fété ses 7 ans dans son Spa genevois
de 800n, ce fut F'occasion de retracer la suc-
cess story de la marque et de sa créatrice :
Isabelle NORDMANN. En 2002, le premier
urban day Spa d’Europe ouvre ses pories a
Genéve et c'est le succes immédiat avec un
. taux de remplissage moyen annuel depuis sa
création de 7000 dients chaque année pour
un CA consolidé de 2,7 millions de francs
suisses (soit 1,8 millions d’euros). Portée par
le succés du Spa, Isabelle décide de lancer sa
marque et s’entoure pour ce projet de Pierre
BOTTIGLIERI, chimiste et formulateur céle-
bre dans I'univers de la cosmétologie inter-
nationale. En 2006, la ligne « after the rain
spa prescriptions », centrée sur le concept
de la personnalisation, est trés novatrice. Fondée sur la séparation des actifs et de
leur conditionnement, elle se dédline en différents élixirs que I'on peut marier a
une créeme fondamentale au gré des besoins de I'épiderme. L'année suivante
marquera le début de 'expansion internationale de F'entreprise et en 2008, la
société met en place son offre de franchise. BILAN : after the rain jouit
aujourd’hui d’'une présence dans prés de 10 pays a travers le monde, 80 Spas dis-
tribuent aujourd’hui la marque et ce sans compter les projets en cours et a
découvrir trés bientot la marque Suisse sur Madison Avenue a New-York. Une
vraie success story comme on les aime chez EMOTION SPA Magazine.




